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1.2 Allgemeine Information

Miinchen und Bayern ist ein begehr-
tes Ziel fiir Touristen aus den arabi-
schen Landern. Gewinnen Sie diese
exKklusive Klientel fiir sich.

LUXUSGUTER SIND GEFRAGT
Die Touristen aus arabischen Landern
lieben Glamour, Statussymbole,

teure Marken. Luxusshopping spielt
neben dem gesundheitlichen Aspekt
die grofite Rolle. Beliebt sind Produk-
te, die Opulenz und Geld ausstrah-
len. Gekauft wird Markenkleidung,
Schmuck, Uhren, Handtaschen,
Glaser, exklusive Beautyprodukte wie
Parfums und teure Kosmetik. Die
Minner nehmen gerne mal ein neues
Auto mit nach Hause. Fiir den Handel
sind sie die besten Kunden iiberhaupt:
Bis zu 1.000 Euro gibt jeder von ihnen
pro Tag aus wahrend es bei

einem durchschnittlichen Hotelgast
nur 190 Euro sind.

ARAB TRAVELER MAGAZIN
bietet Edelboutiquen, Luxusautomobi-
lien, High-Technology, Schmuck- und
Uhrenherstellern, Immobilienunter-
nehmen, Interieurdesignern, edlen
Glas- und Porzellanmanufakturen,
feinen Kinderboutiquen und hochwer-
tigster Kosmetik das perfekte Umfeld,
eine der kaufkréftigsten Zielgruppen
punktgenau anzusprechen.

GLAMOURFAKTOR HOCH

Um noch mehr Aufmerksamkeit

zu erzielen wird der Titel in einem
speziellen und neuartigen Verfahren
zusitzlich mit einem hochglinzenden
Effekt beschichtet. Je nach Lichteinfall
schillert und glanzt das Magazin.
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Presseveroffentlichungen oder An-
zeigen sind im Arab Traveler ideal
platziert, denn das Magazin erscheint
in arabischer Sprache und spricht
somit seine Leser direkt an! Das Arab
Traveler Magazin ist die No.1 unter
den Magazinen dieser Art.

Gerne informieren wir Sie detailliert
dariiber, wie Sie sich in unserem Ma-
gazin gegeniiber dieser Premium-Ziel-
gruppe optimal prasentieren kdnnen.
Und freuen Sie sich auf zahlreiche
enorm kaufbegeisterte und konsum-
freudige Kunden.

Das Arab Traveler Magazin wird
Thnen in dieser eBroschiire vorgestellt,
mit Beispielen und allen relevanten
Informationen.

Klicken Sie sich durch das PDF mit
Hilfe der Inhaltsnavigation oben.
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Miinchen - ein Shopping-Marchen
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1.3 Marketing Informationen Leserschaftprofil

Instagram Prisenz

ab Sommer 2023
aktiv und wird
stark ausgebaut

arabtravelermagazine

das Arab Traveler Magazin

ist in Hotels, Spas,
Restaurants, Kliniken,
Botschaften, Cafés, Flughifen,
w.v.m. fir seine Leser kostenlos

T 130.000

bis zu Leserschaft

10.000 ..
Printauflage* ln| 42% ? 58%

Die Themen: VERTEILUNG OHNE STREUVERLUSTE
- Lifestyle, Luxus und Shopplng Miinchen hat jihrlich extrem viele arabische Giste und mit ihnen mehr als 500.000 Ubernachtungen.
— Termine, Veranstaltungen, Events Die Giste reisen tiberwiegend im Juli und August an. Das Arab Traveler Magazin erscheint jeweils
. im April jeden Jahres zur Arabian Travel Market. Gedruckte Auflage bis zu 10.000 Exemplare* in arabischer

— Kultur y SpOI't, Geschichte Sprache. Die Magazine werden den ankommenden Touristen beispielsweise
— Wirtschaft und Business - von den speziellen Shuttlediensten personlich bei Abholung vom Flughafen iiberreicht

. . - in den einzelnen Boarding-Héusern und Privatresidenzen verteilt

— Kinder und Familie - liegen in Luxushotels auf den Zimmern der arabischen Géste
— Touristische Ziele - liegen in ausgesuchten Geschiften, Botschaften und Konsulaten aus
. — Onboard Kuwait Airways
— Gesundheit

- liegen in Krankenhduser, Arztpraxen, Apotheken und ausgesuchten Spas aus
— Tourismus Guide - werden verteilt auf relevaten Messen in den Golfstaaten

* die Auflage kann ggf. variieren je nach Anzahl der touristischen Géste aus den arabischen Golfstaaten E
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1.4 Tourismusstatistik Giste bzw. Ankiinfte aus den arabischen Golfstaaten in Miinchen, ab 2022 Ubernachtungen
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Mit den Advertorial Prasentation bietet Thnen ARAB TRAVELER die Gelegenheit,

Ihr Produkt oder Dienstleistung in einem addquaten Umfeld zu prisentieren.

EUROPA” PARE

N, N R

v e

SATNITEE NN R

2/1 Seite
2.900,- €

1/1 Seite
1.900,- €

Titel 1/1 Seite
4.200,- €

* Die Seiten werden im Gestaltungsraster des Arab Traveler realisiert und veréffentlicht
* Der Verlag tibernimmt die Gestaltung und Ubersetzung Thres Advertorial

Individuell gestaltete Anzeigen

Wenn Sie eine Anzeige im eigenen Layout schalten mdchten, ist dies natiirlich
auch moglich. Vorzugsplatzierungen auf Anfrage (Umschlagseiten und Riicktitel)

1/1 Seite

1/2 Seite

2/1 Seite (Doppelseite)
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Preise
FORMAT SATZSPIEGEL-ANZEIGE ANGESCHNITTENE ANZEIGE
2/1 Seite 389 mm x 267 mm 420 mm x 297 mm
1/1 Seite 180 mm x 267 mm 210 mm x 297 mm
1/2 Seite hoch 88 mm x 267 mm 103 mm x 297 mm
1/2 Seite quer 180 mm x 134 mm 210 mm x 149 mm
Zugaben

PREIS IN EUR + MWST.

3.4501'

2.1601'
1.1501'
1.1501'

Egal fiir welche Gestaltungsform oder Anzeigengréfe Sie sich entscheiden, das ARAB TRAVELER MAGAZIN gewahrt bei

Abnahme innerhalb eines Abschlussjahres ab 3 Anzeigen + 1 Anzeige kostenlos im gleichen Format.

Erscheinungstermine 2025

AUSGABE MONATE ERSCHEINUNGSTERMIN

ANZEIGENSCHLUSS/DU*

01]2025Nr62 April | Mai | Juni | Juli 22. April 2025

08. April 2025~

0212025 Nr 63 Juli | Aug. | Sept.

30. Juli 2025

21.Juli 2025 *

0312025 Nr 64 Sept. | Okt. | Nov.

23. September 2025

05. September 2025 *

042025 Nr 65 Dez. [ Jan. | Feb. | Mrz. | Apr.

12. Dezember 2025

26. November 2025*

* Advertorial, PR-Artikel: Druckunterlagen 1 Woche vor Anzeigenschluss
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1.5 Kunden

1. Geltungsbereich

1.1 Fiir simtliche Vereinbarungen mit dem Verlag iiber An-
zeigen und Fremdbeilagen gelten ausschliefSlich die nachfol-
genden Bedingungen. Zwischen dem Verlag (Arab Traveler
Magazin) und dem Auftraggeber wird beim ersten Ver-
tragsschluss vereinbart, dass diese Bedingungen auch fiir
samtliche Folgegeschifte — auch solche, die miindlich ins-
besondere telefonisch abgeschlossen werden - gelten. Ein-
kaufs- und sonstige Bedingungen des Auftraggebers gelten
nur insoweit, als sie den nachfolgenden Bedingungen nicht
widersprechen.

1.2 Diese Bedingungen gelten sinngemif3 auch fiir Auftrage
tiber Beikleber, Beihefter, technische Sonderausfithrungen
sowie elektronische Werbeformen und andere Werbemittel.
2. Definitionen

2.1 ,Anzeigenauftrag“ im Sinn nachfolgender AGB ist der
Vertrag zwischen Verlag und Auftraggeber iiber Verof-
fentlichung einer/mehrerer Anzeigen, elektronischer oder
anderer Werbemittel (nachfolgend ,Anzeigen“ genannt)
von Werbungstreibenden in einer Zeitung/Zeitschrift zum
Zweck der Verbreitung.

2.2 Ein , Abschluss® ist ein Vertrag iiber Veroffentlichung
mehrerer Anzeigen unter Beachtung der dem Werbungstrei-
benden gemifl der aktuellen, zum Zeitpunkt der Buchung
giiltigen aktuellen Preisliste zu gewdhrenden Rabatte, wobei
die jeweilige Veroffentlichung auf Abruf des Auftraggebers
erfolgt.

3. Abrufe, Auftragserteilung

Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf ein-
zelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb
eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln,
sofern die erste Anzeige innerhalb eines Jahres nach Ver-
tragsschluss abgerufen und veroffentlicht wird.

4. Veroffentlichung, Ablehnungsbefugnis

4.1 Der Verlag behalt sich vor, Anzeigen abzulehnen, wenn
deren Inhalt/Veréffentlichung

- gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstof3t
oder

- vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren
beanstandet wurde oder

- fiir den Verlag wegen des Inhalts, Gestaltung, der Herkunft
oder der technischen Form unzumutbar ist.

4.2 Anzeigen, die Werbung Dritter oder fiir Dritte enthal-
ten (Verbundwerbung), bediirfen in jedem Einzelfall der
vorherigen schriftlichen Annahmeerklarung des Verlages.
Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung eines Verbund-
aufschlages.

5. Rechte Dritter, Nutzungsrechte

5.1 Der Auftraggeber gewihrleistet, dass er alle zur Schal-
tung der Anzeige erforderlichen Rechte besitzt. Der Auf-
traggeber stellt den Verlag im Rahmen des Anzeigenauftrags
von allen Anspriichen Dritter und den Kosten zur notwendi-
gen Rechtsverteidigung frei. Der Auftraggeber ist verpflich-
tet, den Verlag nach Treu und Glauben mit Informationen
und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegeniiber Drit-
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ten zu unterstiitzen.

5.2 Der Auftraggeber iibertrigt dem Verlag die fiir die
Schaltung der Anzeige nach Mafigabe des Anzeigenauftrags
erforderlichen Vervielfiltigungs- und Verbreitungsrechte.
6. Probeabziige, Chiffrewerbung

6.1 Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch
geliefert. Der Auftraggeber trigt die Verantwortung fiir die
Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag
beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum An-
zeigenschluss oder innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

6.2 Bei Chiffrewerbung wendet der Verlag fiir die Verwah-
rung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt
eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und
Eilbriefe auf Chiffrewerbung werden nur auf dem normalen
Postweg weitergeleitet. Die Eingénge auf Chiffrewerbung
werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser
Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet.

7. Druckunterlagen, Auftragsbearbeitung

7.1 Der Auftraggeber ist verpflichtet, die (digitalen) Druck-
unterlagen ordnungsgeméfl und rechtzeitig nach den tech-
nischen und terminlichen Vorgaben des Verlags vor Schal-
tungsbeginn anzuliefern. Eventuelle Nachbearbeitungen
gehen zu Lasten des Auftraggebers. Sollte der Auftragge-
ber dieser Verpflichtung nicht nachkommen und daher
eine Schaltung nicht moglich sein, bleibt die Zahlungs-
verpflichtung des Auftraggebers hiervon unberiihrt.

7.2 Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzei-
gen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem
Wort ,,Anzeige“ kenntlich gemacht.

7.3 Die Platzierung der Anzeige wird nach billigem Ermes-
sen und grofitmoglicher Beriicksichtigung der Interessen
des Auftraggebers vorgenommen.

7.4 Der Verlagist in seiner Entscheidung frei, Anzeigen eines
Konkurrenten des Auftraggebers zu veroffentlichen.

7.5 Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforde-
rung an den Aufraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur
Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate
nach der erstmaligen Verbreitung der Anzeige.

8. Gewiihrleistung

8.1 Vereinbart ist die fiir den belegten Titel nach Mafigabe
der Angaben in den aktuellen Mediadaten sowie in der Auf-
tragsbestatigung iibliche Beschaffenheit der Anzeigen oder
anderen Werbemittel im Rahmen der durch die Druckun-
terlagen gegebnen Moglichkeiten. Dies gilt nur fiir den Fall,
dass der Auftraggeber die Vorgaben des Verlages zur Erstel-
lung und Ubermittlung von Druckunterlagen einhilt.

8.2 Entspricht die Anzeige nicht der vertraglich geschulde-
ten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaf3, in dem der Zweck
der Anzeige beeintrachtigt wurde. Der Verlag hat das Recht,
eine Ersatzanzeige zu verweigern, wenn

- diese einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des
Inhalts des Schuldverhéltnisses und der Gebote von Treu

und Glauben in einem groben Missverhiltnis zu dem Leis-
tungsinteresse des Glaubigers steht, oder

- fiir den Verlag nur mit unverhéltnisméfligen Kosten mog-
lich wiire. Lasst der Verlag eine ihm fiir die Ersatzanzeige des
anderen Werbemittels gestellte angemessene Frist verstrei-
chen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei,
so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung
oder Riickgingigmachung des Auftrages. Bei unwesentli-
chen Miéngeln der Anzeige ist die Riickgdngigmachung des
Auftrags ausgeschlossen.

8.3 Die Haftung gem. Ziff. 9 bleibt unberiihrt.

9. Haftung

9.1 Der Verlag haftet fiir Schaden des Auftraggebers, die der
Verlag, seine gesetzlichen Vertreter, leitenden Angestellten
oder Erfiilllungsgehilfen vorsitzlich oder grob fahrlissig
herbeigefithrt haben.

9.2 Unabhiéngig vom Verschuldensgrad haftet der Verlag fiir
Schiden,

- die dadurch entstanden sind, dass der Verlag, seine gesetz-
lichen Vertreter, leitenden Angestellten oder Erfiillungsge-
hilfen, eine Pflicht verletzt haben, die fiir die Erreichung des
Vertragszwecks von wesentlicher Bedeutung ist (Kardinal-
pflichten),

- wenn Anspriiche aufgrund dieser Schiden aus dem Pro-
dukthaftungsgesetz resultieren,

- die auf einem nicht leicht fahrlassigen Organisationsver-
schulden seitens des Verlags beruhen,

- die aus einer arglistigen T4duschung durch gesetzliche Ver-
treter, leitende Angestellte oder Erfiillungsgehilfen des Ver-
lags oder durch die Verletzung einer von dem Verlag iiber-
nommenen Garantie fiir die Beschaffenheit der Leistung
resultieren,

- aus der Verletzung des Lebens, des Korpers oder der Ge-
sundheit, die auf einer Pflichtverletzung des Verlags oder
eines seiner gesetzlichen Vertreter, leitenden Angestellten
oder Erfillungsgehilfen beruhen.

9.3 Der Verlag haftet in voller Héhe fiir Schiden, die vor-
sdtzlich/grob fahrlissig verursacht wurden. Im Ubrigen
wird der Schadensersatzanspruch auf den vorhersehba-
ren, vertragstypischen Schaden begrenzt, im Falle des
Verzugs auf 5% des Auftragswerts. Die Haftung nach dem
Produkthaftungsgesetz bleibt unberiihrt.

9.4 In anderen als den vorgenannten Fillen ist die Haftung
des Verlags - unabhingig vom Rechtsgrund - ausgeschlossen.
9.5 Schadenersatzanspriiche gegen den Verlag

verjahren nach Ablauf von 12 Monaten seit ihrer Entste-
hung, es sei denn, sie basieren auf einer unerlaubten oder
vorsitzlichen Handlung.

9.6 Soweit die Haftung des Verlags ausgeschlossen ist, gilt
dies auch fiir die personliche Haftung der Angestellten, Ar-
beitnehmer, Mitarbeiter, Vertreter und Erfiillungsgehilfen
des Verlags.

10. Vergiitung

10.1 Samtliche Preise in der aktuellen Preisliste des Verlags
verstehen sich zzgl. Mehrwertsteuer in gesetzlicher Hohe am

4. Referenzen

4.1 Flughafen Miinchen
4.1 Bill Medical

4.1 Pullman Hotels
4.2 Juwelier Christ

4.2 Ingolstadt Village
4.2 Intertrade

Tag der Rechnungstellung.

10.2 Kosten des Verlages fiir vom Auftraggeber gewiinschte
oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat der
Auftraggeber zu tragen.

10.3 Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind ver-
pflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrech-
nungen mit den Werbungstreibenden an die aktuelle Preis-
liste des Verlages zu halten.

10.4 Preisinderungen fiir erteilte Anzeigenauftridge sind
wirksam, wenn sie vom Verlag mindestens einen Monat vor
Veroffentlichung der Anzeige oder des anderen Werbemit-
tels angekiindigt werden. Im Falle einer Preiserhohung steht
dem Auftraggeber ein Riicktrittsrecht zu. Das Riicktritts-
recht muss schriftlich innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt
der Mitteilung tiber die Preiserh6hung ausgetibt werden.
10.5 Rabatte werden nicht gewdhrt fiir Unternehmen, deren
Geschiftszweck unter anderem darin besteht, fiir verschie-
dene Werbungstreibende Anzeigenauftrige zu erteilen, um
eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen.

10.6 Wird fir konzernverbundene Unternehmen eine ge-
meinsame Rabattierung beansprucht, ist der schriftliche
Nachweis des Konzernstatus des Werbungstreibenden er-
forderlich. Konzernverbundene Unternehmen im Sinne die-
ser Bestimmung sind Unternehmen, zwischen denen eine
kapitalmiafige Beteiligung von mehr als 50 Prozent besteht.
10.7 Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlus-
ses aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu ver-
treten hat, so hat der Auftraggeber dem Verlag, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwi-
schen dem gewihrten und dem der tatsidchlichen Abnahme
entsprechenden Nachlass zu erstatten (Rabattnachbelas-
tung). Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart
ist, riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsdchlichen Ab-
nahme von Anzeigen oder anderen Werbemitteln innerhalb
eines Jahres entsprechenden Nachlass.

11. Zahlung

11.1 Die Rechnung ist innerhalb der aus der aktuellen Preis-
liste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern nicht im ein-
zelnen Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vor-
auszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige
Zahlung werden nach der aktuellen Preisliste gewéhrt.

11.2 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen
sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann
bei Zahlungsverzug die weitere Ausfithrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die rest-
lichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

11.3 Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungs-
fahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt,
auch wihrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses
das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein
urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszah-
lung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetréige abhangig zu machen.

12. Abtretung/Aufrechnung

12.1 Die Abtretung der Anspriiche aus dem Anzeigenauf-

trag bzw. Abschluss bedarf der vorherigen schriftlichen Zu-
stimmung des Verlags.

12.2 Der Auftraggeber kann gegeniiber Anspriichen des
Verlags nur dann aufrechnen, wenn die Forderung des Auf-
traggebers unbestritten oder rechtskriftig festgestellt ist.
12.3 Ein Zuriickbehaltungsrecht kann nur dann geltend ge-
macht werden, wenn der Zahlungsanspruch des Verlags und
der Gegenanspruch des Auftraggegebers auf dem selben
Vertragsverhiltnis beruhen.

13. Betriebsstorungen

Bei Betriebsstérungen oder in Fillen hoherer Gewalt,
Arbeitskampf, Beschlagnahme, Verkehrsstorungen, allge-
meiner Rohstoff- oder Energieverknappung und sonstigen
Ereignissen, die der Verlag nicht zu vertreten hat - sowohl
im Betrieb des Verlags als auch in fremden Betrieben, derer
sich der Verlag zur Erfiillung seiner Verbindlichkeiten be-
dient - ist die Haftung fiir Verzug und Unméglichkeit aus-
geschlossen. In diesen Fillen hat der Verlag Anspruch auf
volle Bezahlung der veroffentlichten Anzeigen, wenn das
Verlagsobjekt mit 80% der im Durchschnitt der letzten vier
Quartale verkauften oder auf andere Weise zugesicherten
Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei geringeren
Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im glei-
chen Verhiltnis gekiirzt, in dem die garantierte verkaufte
oder zugesicherte Auflage zur tatsichlich ausgelieferten
Auflage steht.

14. Erfiillungsort, Gerichtsstand

14.1 Erfiillungsort ist der Sitz von Arab Traveler

14.2 Im Geschiftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Per-
sonen des 6ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen
Sondervermdégen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des
Verlags. Soweit Anspriiche des Verlags nicht im Mahnver-
fahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichts-
stand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der
Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers,
auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss
seinen Wohnsitz/gewohnlichen Aufenthalt aus dem Gel-
tungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der
Sitz von Arab Traveler vereinbart.

Miinchen, Dezember 2024
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